
うねりやぱさつきを抑えるプロテイン配合の髪の美容液の販売促進アイデア



スキンケアは
ターンオーバーなど肌の
仕組みが一般に浸透しており、
変化に時間がかかることが
前提にある。そのため成分や
効果などロジカルな積み上げ
が受け入れられてきた。

ヘアケアは、
その日の仕上がりや香りの
心地よさが意思決定の軸に
なりがち。日々の気分と
結びつきやすく、瞬間的な情緒
で選ばれる傾向がある。
コスメのような立ち位置に
なっている？

まずはPRORY最大の課題、強みであるはずの
サイエンス訴求が受け入れられていない背景を考えてみた。

課題と背景考察



今回のターゲットは美意識の高い30代以上の女性。

・肌綺麗

・毎日スムージー飲んでそう

・都会のビル街を颯爽と歩いてそう

・ネイルまで完璧

・水にこだわりが強い

しかしこの一文から私が最初に
思い浮かべたターゲット像は、
ステレオタイプの塊のような
ものだった。

悩んでいた時、ふと母から電話がかかってきた。

ターゲット



定演に向けて美容院に行ってきた！
あと最近毎日パックしてるの！

※子育てを卒業した母は数年前から念願の吹奏楽を趣味で始めた。

その吹奏楽団は主にシニア層で構成されており、

年に１度大きいホールを貸し切って定期演奏会を開いている。

その時私は思った。これって「インサイト」だ！！

正直、普段母の美意識がそこまで高いと思ったことはない。（ごめんお母さん。）

でもこの時確かに母の美意識スイッチがオンになっていた。

（お母さんありがとう！）

母



何か特別なことが控えているとき、
美意識は自然と高まる！

ハレの日×科学的な信頼感で、
女性のリアルな美意識に向き合い

瞬間的ではない情緒的なサイエンス訴求をする

戦略

インサイト





「この日までに綺麗になりたい」

そこには瞬間的な欲望ではなく明確な目的があるため、

科学的に裏付けられた機能や効果がある信頼できる商品を求める。

目的は綺麗に咲かせること。そのために髪を花に見立てることで、

頭皮は土壌でありPRORYは肥料のようなものだと購入者が想像しやすくなる。

「数ヶ月かけて髪の花を咲かせる」というストーリーを作る。



専用ECサイトで

「咲髪日」を選択

（最短１ヶ月以降）

PRORYと

咲髪カレンダー 

が届く

設定した咲髪日

当日に花が届く



一人一人咲きたい日はさまざま

結婚式の日、一番綺麗な私になりたい

子どもの行事の日、綺麗なママでいたい（七五三、入学式、卒業式 etc.）

習い事の発表会、自信を持ってステージに立ちたい

推しのライブに最高の自分で行きたい

同窓会、久しぶりに会うから若々しくみられたい

誕生日、良い歳の取り方をしたい

参考データ



誰にでもある「特別な日」。
美意識が高まるその時に、

PRORYの力で寄り添いましょう。

今日は私の咲髪日！
２ヶ月かけて綺麗に美しく咲きました！
髪が綺麗だとヘアセットがしやすいのね！
これで今日のライブは完璧だ～
そしてなんとこんな綺麗な一輪花が届きまし
た、、嬉泣 ロート製薬さんありがとう

咲髪日無事に満開を宣言します
よし、初のイベント頑張るぞ！
ブースにこのお花持ってこ～

今日は娘の結婚式。３ヶ月前から
夫婦で使い始めたPRORY。綺麗
な髪で今日を迎えられてとても嬉
しいです。いただいたお花は記念
に押し花に。次は半年後の還暦に
向けてさらに綺麗に咲かせます。

同窓会で髪を褒められて嬉しかっ
たと母が言っていた。確かに最近
私より髪綺麗かも。ほおほおプロ
テインが髪にも良いと。
私もPRORY使ってみようかなあ


