
ホーローの価値を伝えリフォーム世代が
ショールームに行きたくなるアイデア



ゴール

AS IS TO BE

水回り設備の

素材なんてわざわざ

気にしたこともない

水回り設備を

選ぶなら、やっぱり

タカラの高品位ホーロー

水回り設備の「素材」にまでこだわる生活者は少ない中で

タカラスタンダードの高品位ホーローを選びたいと思ってもらう



着眼点

日本には多くの人に愛されているにも関わらず

「キッチンが汚れる」ために家庭で諦められている無数の料理が



ホーローの提供価値

しかし、汚れ知らずの

「高品位ホーロー」キッチンなら汚れを恐れず

愛する料理を楽しむことができる

そして、家で食卓を囲む機会が増える

ターゲット世代（定年直近の50~60代・子供が増える30~40代）ほど

料理の幅が広がる恩恵を大きく受けることに



ホーローのショールームを期間限定の料理店に

コアアイデア

家庭ではとても再現できない、そう思っていた
キッチン汚れの激しい本格中華を、ショールームのキッチンで

作って振る舞ってくれる汚れ知らずの料理店

ショールームを料理の名店に



アイデア詳細

ショールームに中華の達人を招き、その場で実演調理

来訪者に料理を楽しんでもらうと共に、汚れへの強さを実証する

ショールームで中華の達人が
汚れの激しい料理をまさかの実演

お昼時にショールームを
訪れた人々に逸品を振る舞う

後片付けまで実演し、高品位
ホーローの機能性もアピール



施策の広がり

汚れに強いタカラスタンダードの

キッチンだからこそ楽しめる多様な料理が学べる教室も開催



施策の広がり

デジタルチャネルなども活用することで、ショールームに

足を運べない人にも高品位ホーローの魅力を届ける

レシピ冊子を店頭で配布 ショールームで汚れの激しい料理に挑戦するYoutubeチャンネル



サマリー

汚れに強い、という機能によって広がる

「暮らしの可能性」を見せるショールームにすることで

高品位ホーローを選びたいと思ってもらう


